附件

CF奖评选参评事宜答疑
问：CF奖评选活动为何是一年一次？
答：国际奖项的操作流程基本需要6-10个月，同时考虑到产品研发设计周期和投入市场均需要一定时间，因此一年一次的频率比较适宜。
问：主办方如何在评审过程中保护参评产品的知识产权？

答：参评规则中规定：参评产品须在征集截止日前，已以最终成品形式投放市场。本次评选活动不接受纯概念型产品设计方案。企业一旦承诺参评产品不存在任何知识产权纠纷或争议，主办方有义务采取积极措施在评审期间保护参评产品的知识产权。

包括但不限于以下：一、主办方将在中国工业设计协会的协助下，规范评委专家对知识产权保护的承诺，控制察看产品资料和实物的权限；二、将终评安排在广交会展馆内的封闭场地，由广交会产品设计与贸易促进中心负责场地布置、参评产品的接收和存放并进行封闭式管理；三、获奖产品或参评产品是否参与有关推介活动，如在线展示、实物展示、刊物宣传、海外推广等，由企业自愿选择。
问：为何参评范围仅设置5类、13个展区？
答：为确保举办质量，首次评选活动综合考虑了各期参展企业数量、产品的工业设计程度以及对关注设计的品牌企业规模情况，初步选择了13个展区，糅合成五大类。这些展区产品的工业设计特征（不仅包括外观还包括功能性）均较为明显，且涵盖了三个展期，照顾到三期企业的参与。今后视举办情况，参评范围、类别和展区可进一步扩大，逐步将CF奖打造成国际知名设计奖项。

问：为何通过网络征集产品？何时开始和截止？
答：CF奖通过网络征集参评产品是借鉴了国际奖项评选的惯常做法。目前国际奖项的产品征集方式几乎都是在线填写资料和上传产品图片和有关证明文件，这种标准化的模式便于省却后续整理和审核时间，能更快回应企业的申请。
评选活动的在线征集模块目前正在建设调试中，为确保征集效果，征集时间设置为2013年4月1日-6月1日。
问：奖项的数量出于何种考虑？ 
答：广交会设置产品设计奖，主要目的是为了评选出具有优秀设计水平和市场认可度的产品，鼓励和引导企业更加注重自主研发及设计创新，因此发动广大企业积极参与是首要考虑，奖项总数不宜过少。同时主办方参考了德国IF奖、红点奖、红星奖等知名产品设计奖的奖项设置，最终经研究确定总数上限为151个。

问：获奖产品能得到什么奖励？
答：CF奖是基于广交会平台的奖项，将利用广交会平台，为获奖产品创造更多的推介机会，吸引国际采购商的关注，扩大企业的营销效果。除了获奖证书和奖杯、参加颁奖仪式、新闻发布和对外宣传等奖励，更有机会参加后续一年两届广交会期间在广交会设计廊的实物展示、在广交会官方网站在线展示、出版物宣传等推介活动。
推介活动的形式包括：
颁奖仪式：在第114届广交会第三期举行，邀请有关领导嘉宾对获奖者进行颁奖。
新闻发布：在2013年11月向新闻媒体公布获奖名单，并鼓励中外新闻媒体对获奖企业进行采访。
对外宣传：通过广交会新闻中心、官方网站、PDC网站、海外招商等渠道大力宣传CF奖获奖产品及其企业。
出版物：参照国际产品设计奖项的做法，出版获奖产品集，赠予重要工商团体和大买家，扩大产品营销传播。

在线展示：在广交会官方网站成立在线展示区，对获奖产品进行展示。
实物展示：在PDC设计廊设获奖产品实物展示区。

问：参加活动是否要交费？
答：CF奖对参评企业不收取费用。不参加CF奖评选的企业如希望通过活动扩大自身宣传，可向广交会产品设计与贸易促进中心联系赞助事宜。
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